TOUR DE CURE 115 ciclistas de nuestro equipo “Smooth Finishers”
recaudaron mas de $95.000 para la American Diabetes Association en
eventos de ciclismo en Nueva York, Illinois, California, Texasy el estado de
Washington. Nuestra demostracion de costa a costa nos convirtié en uno de
los diez mejores recaudadores de fondos de EE. UU. de este evento. (D) (E)

RIDE TO CONQUER CANCER Etn su segundo afio como participantes,
Sumac Ridge Estate Winery de Columbia Briténicay los 26 miembros de
nuestro equipo “Sumac Ridge Riders” recaudaron $97.701 para la B.C.
Cancer Foundation, lo que incrementé su contribuciéon en méas de $5.000,
si se compara con el afio pasado, y elevé la contribucion total del evento a
$8,4 millones.

CORONA CARES L os distribuidores de North Carolina Gold Network de
la Division de Cerveza recaudaron $200.000 para el N.C. Cancer Hospital
como parte de nuestra asociacion anual Corona Cares con el Comprehensive
Cancer Support Program (Programa de Apoyo Integral contra el Cancer) del
hospital. En seis afios, Constellation ha recaudado méas de $850.000 para
asistir a pacientes con cancery a sus familias en todos los 100 condados de
Carolina del Norte.

RESPALDO A TRATAMIENTO INNOVADOR EN MEXICO
Cabalgando por una Sonrisa es una organizacion sin fines de lucro mexicana
dedicada a brindar equinoterapia y terapia ocupacional a personas con

discapacidad. Constellation dond $55.000 para un techo nuevo para el centro,

que presta servicios a aproximadamente 60 ninos y 75 adultos mensualmente
cerca de nuestra Nava Brewery. (F)

RESPALDO DE LA SALUD Y EL BIENESTAR Nuestra donacién de
$75.000 ayudé a financiar la construccion del Taylor Farms Family Health &
Wellness Center en Gonzales, California, ubicado cerca de nuestras bodegas
Gonzalesy Estancia. El equipo de operaciones de la Costa Central propuso
apoyar el centro a fin de ayudar a expandir el acceso a la atencién primaria 'y
afectar positivamente la salud y el bienestar general de la comunidad.

ORQUESTA Y CORO JUVENILES Respaldamos el proyecto Orquesta
y Coro de la Transformacién (un proyecto para nifios que viven en situacién
de gran pobreza en Michoacan, México) con una donacién de $15.000. El
proyecto proporciona educacién musical gratuita a unos 150 nifios cada
mafana después de la escuela.

CHICAGO CARES Una vez mas, nuestra Division de Cerveza se unié a
Chicago Cares, una organizacion lider de voluntarios, para su evento de
servicio anual en una escuela primaria de Chicago. Mas de 200 empleados
dedicaron més de 850 horas durante un esfuerzo de dos dias. (6)



SUSTENTABILIDAD

Concentrarnos en el impacto ambiental que provocamos es clave porque NUESTRO NEGOCIO
DEPENDE DE LA TIERRA'Y OTROS RECURSOS NATURALES. Operar de una manera méas

sustentable nos ayuda a impulsar la innovacion para encontrar eficiencias, reducir al minimo el uso

de los recursos y, finalmente, reducir los costos. También tenemos como objetivo involucrar a los

empleados en nuestros esfuerzos de sustentabilidad.

136 %

reduccion en el uso del agua en 2014
en la bodega Clos du Bois

elindice de redistribucion de los
vertederos de todos los materiales

de residuos sélidos de la bodega
Clos du Bois
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producto producido en nuestra bodega
en Nava, México, uno de los indices mas
eficientes de la industria

l

ADMINISTRACION HiDRICA
DE NAVA BREWERY

La estrategia de sustentabilidad
en nuestra planta de fermentacion
en Nava, México, prioriza la
eficiencia del agua, la eficiencia

de la energia, las emisiones de
gas de efecto invernaderoy el
reciclaje. Su indice de eficiencia
hidrica de 3,32 litros de agua

por litro de producto es uno de

los mejores en la industria, y el
sistema de tratamiento de aguas
residuales nos permite reutilizar
aproximadamente el 26 % del agua
que entra.

REDUCCIONES DE EXTRACCION DE AGUA EN LOS

INTERNAL SUSTAINABILITY AWARD (PREMIO INTERNO DE

SUSTENTABILIDAD) Este premio reconoce los logros y aumenta la

exposicion de nuestras iniciativas sustentables, incrementa la participacion O

de los empleados en los programas locales de sustentabilidad y fomenta l 6@ O

el progreso para alcanzar nuestros objetivos y metas de sustentabilidad. . ) )
Poggio Casciano Winery

Elsegundo premio anual fue para Clos du Bois por su enfoque estratégico (Italia)

en el impacto medioambiental. Entre los muchos logros de la bodega, se

encuentran proyectos que generaron un reduccion del 36 % en el uso de O
agua en 2014y un programa de concienciacion de empleados que dio lugar a ‘l, 6/‘ /O

un indice de redistribucion de los vertederos del 95 % de todos los materiales . i
, Jackson-Triggs Winery
de residuos solidos. (Canada)

Promedio de
laindustria:

4,09+

Promedio de
laindustria:

3,65+
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CONTENIDO DE AGUA EN EL AF16

) ]
prodUcida: ‘\.035'“

Litros de agua extraidos por litro de producto producido (todos los datos se redondearon al millén mas cercano).

ANOS FISCALES 2015 Y 2016

V27 %

Kim Crawford Winery
(Nueva Zelanda)

126 %

Gonzales Winery
(Estados Unidos)

Promedio de
laindustria:

37,8+

1 Solo se incluyé la extraccion de agua de las bodegas, no asi los datos de agua para irrigacion de los vifiedos. * “Beverage Industry Continues to Drive Improvement in Water and Energy Use.”
Beverage Industry Environmental Roundtable, 2015. ¢ Los datos representan solamente la bodega Nava. A Los datos representan solamente las instalaciones de bebidas espirituosas bajo nuestro

control operativo.

Alrecopilar los datos para este informe, descubrimos un error menor en los datos del afio fiscal 2015 en el informe de CSR de dicho afio fiscal. Se encuentra disponible una versién actualizada de

nuestro informe de CSR del afio fiscal 2015 en constellationcsr.com.



ENERGIA SOLAR EN RAVENSWOO0D

de la energia
O total necesaria
en Ravenswood
Winery generada
por energia solar

EMISION MUNDIAL DE GASES DE EFECTO INVERNADERO

en las instalaciones
enel AF16

ENERGIA SOLAR GENERADA EN EL AF16
Nuestra huella solar es una de las més grand n
la industria del vino en California, en nuestras cuatro
instalaciones.

°
5.696.867

kWh generados en el sitio

186.926 102.275 114.063 122.018 194.518* 207.354
toneladas métricas toneladas métricas toneladas métricas toneladas métricas toneladas métricas toneladas métricas
de CO2/eq. de CO2/eq. de CO2/eq. de CO2/eq. de CO2/eq. de CO2/eq.
1.075m 648 m 690 m 694 m 1.423 m* 1.536 m
de litros de litros de litros de litros de litros de litros
de producto de producto de producto de producto de producto de producto
vendido vendido vendido vendido vendido vendido

Alcance métrico de contenido de carbono 1y 2
(toneladas métricas de C02/eq. /millones de litros de producto vendido)

REDISTRIBUCION DE
RESIDUOS DEL AF15

RECICLAJE EN WOODBRIDGE
Woodbridge Winery tuvo un indice de

90 %

reciclaje y redistribucion de
residuos en Woodbridge Winery

redistribucién de residuos del 96 % en el afo
fiscal 2016. Esto no solo fue bueno para el
medioambiente, sino que produjo beneficios

comerciales reales: el programa de reciclaje indice de redistribucion de

vertederos del AF15+t:

93 %

generé ganancias de $60.000 en comparacion
con los $7.000 en 2008, y los gastos de la
bodega en deshechos disminuyeron un 42 %
en comparacién con el afio 2008, a pesar de

los aumentos importantes en la produccion.

1

¢ Alrecopilar los datos para este informe, descubrimos errores menores en los datos de los afos fiscales 2013y
2014 en elinforme de CSR del ano fiscal 2015. Se a disponible una versién actuali: de nuestro informe

de CSR del afio fiscal 2015 en constellationcsr.com.

Un incremento significativo en los litros de producto vendido y las toneladas métricas de C02/eq. debido a la

adquisicién de Nava Brewery en el afio fiscal 2014.

Nuestra recopilacion de informacién acerca de los residuos y las emisiones de gases de efecto invernadero a nivel

mundial se completa en junio de cada afio, de manera que la informacién mas reciente disponible corresponde al

afio fiscal 2015.

*

-+

260.169 toneladas
métricas de material
redistribuidas de
vertederos

19.728 toneladas
métricas de
material enviadas
a un vertedero



COMPROMISO CONJUNTO DE LA BIER Somos miembros
orgullosos de la Beverage Industry Environmental Roundtable (BIER,
Mesa Redonda del Medioambiente de la Industria de las Bebidas), una
coalicion técnica de las companias de bebidas lideres a nivel mundial que
trabajan en conjunto para mejorar la sustentabilidad medioambiental
dentro del sector de las bebidas. En 2015, firmamos el Joint Commitment

on Climate Change (Compromiso Conjunto sobre el Cambio Climatico) de la

BIER, en el que declaramos que, como sector, continuaremos reduciendo
el consumo de energia, haremos nuestra parte para ayudar a cumplir
los compromisos nacionales sobre las reducciones del gas de efecto
invernadero, desarrollaremos las herramientasy el conocimiento para
evaluary administrar mejor el riesgo hidrico, entre otras cosas.

ENERGIA EN ROBERT MONDAVI WINERY En 2015, Robert
Mondavi Winery se unié a un programa energético con Marin Clean Energy
[MCE]J, un proveedor de electricidad publico y sin fines de lucro. La bodega
ahora recibe un 50 % de energia renovable, de fuentes como la energia
solar. (H)

TREE CANADA Dreaming Tree Wines, en colaboracién con Tree
Canada, desvelaron la arboleda Dreaming Tree Grove en Torontoy
Montreal, que es el resultado del compromiso de la marca a donar
ganancias de cada botella de vino de Dreaming Tree vendida en Canadé a
organizaciones medioambientales canadienses lideres. (I}

REDUCCION ELECTRICA EN HAWTHORNE Nuestro vifedo
de Hawthorne Mountain en Columbia Britanica redujo el consumo de
energia un 20 % instalando una bomba de velocidad variable para la

irrigacion del vinedo.

RECICLAJE EN NIAGARA CELLARS Niagara Cellars ha
incrementado la cantidad de material que recicla en mas del 50 %.
Labodega también comenzé a reciclar bolsas plasticas de vino para
transporte en contenedores maritimos. Se han reciclado mas de 19.000 kg.

SUSTENTABILIDAD EN RUFFINO Solatia Estate usa Heliosec, un

sistemna innovador que recoge agua utilizada para limpiar el equipo del
vifedoy permite que se evapore mediante el soly el viento, lo que deja una

cantidad minima de residuos para desechar. Ruffino también cuenta con un

equipo de sustentabilidad especializado que organiza talleres, escucha las
ideas de los empleados, etc. (J)

A

PUNTAJE DE DIFUSION

iNDICE DE LIDERAZGO DEL CDP Enfatizamos la transparencia y

la difusion, y, por segundo afo consecutivo, se nos incluyd en el
indice de liderazgo del CDP, que reconoce las companias S&P
500® lideres en la profundidad y la calidad de los datos de cambio
climatico informados a los inversionistas y el mercado global.
Recibimos un puntaje de difusion de 100, que es el puntaje méas

alto posible.



10

RESPONSABILIDAD S OCial

TENEMOS EL COMPROMISO FIRME DE PRODUCIR, PUBLICITAR Y PROMOVER NUESTROS
PRODUCTOS DE UNA MANERA RESPONSABLE.

Apoyamos plenamente los esfuerzos de eliminar el consumo de bebidas alcohélicas entre
adolescentes y el manejo bajo la influencia del alcohol. Nuestros esfuerzos de responsabilidad social

se centran en tres dmbitos: nuestras propias practicas, nuestras propuestas de extension comunitaria

>30

mercados en EE. UU. recibieron el mensaje
de que la edad legal para beber es 21.

>0 M

impresiones en inglés y espafiol en diversas
ubicaciones, entre las que se incluyen
Chicago, San Antonio y Washington, D. C.

y la defensa de nuestras creencias.

WE DON’'T SERVE TEENS
(NO SERVIMOS A MENORES)

Respaldamos esta campafa nacional
en los EE. UU., coordinada por la
Comision Federal de Comercio, mediante

una amplia gama actividades de
comercializacion tanto en inglés como en espafiol. En 2015, el programa llegé a
méas de 30 mercados de EE. UU. con més de 50 millones de impresiones.

CODIGO DE COMERCIALIZACION GLOBAL Nuestro Codigo de
Précticas Responsables para Publicidad y Comercializacién de Bebidas
Alcohélicas demuestra nuestro arraigado compromiso con la promociény la
venta de productos de acuerdo con las practicas recomendadas de la industria.
El cumplimiento del cédigo es obligatorio, tanto en cuanto a las disposiciones
explicitas como en su espiritu, para todas nuestras marcasy las otras partes
involucradas con su promocién.

COALICION TEAM En el afio fiscal 2016, nos unimos a La coalicion
Techniques for Effective Alcohol Management [TEAM, Técnicas para una
Administracién Efectiva del Alcohol), una alianza que promueve el consumo
de alcohol responsable y el comportamiento positivo de los aficionados en
instalaciones deportivas y de entretenimiento. Junto con Corona, lanzamos la
primera integracion en el boxeo del programa Responsibility Has Its Rewards
(La Responsabilidad Tiene sus Beneficios) de TEAM.



PROMOCION DE ELECCIONES SALUDABLES EN ITALIA Ruffino
se unid con productores, vendedores minoristas, Unione Italiana Viniy Wine
in Moderation para respaldar la campafa Conoscere lalcol [;Conoce el
alcohol?), patrocinada por el Ministerio de Salud del Italia a fin de promover
un enfoque holistico de un estilo de vida saludable. Entre las estrategias

se incluyeron material de punto de venta en supermercados, personal
capacitado para hablar sobre temas de consumo de alcohol responsabley
difusién en los medios sociales.

RESPONSIBILITY.ORG Somos un orgulloso miembro de la Foundation
for Advancing Alcohol Responsibility (Responsibility.org), lider en la lucha
para eliminar el manejo bajo la influencia del alcoholy el consumo de bebidas
alcohdlicas entre adolescentes. Su trabajo incluye el Alcohol Responsibility
Month (Mes de la Responsabilidad con el Alcohol) en abril, una campana de
responsabilidad con el alcohol de regreso a la escuela, y la aplicacion Virtual
Bar, que educa a los usuarios sobre los factores que podrian contribuir a la
concentracién de alcohol en sangre. (K)

SAFE RIDE HOME (LLEGUE A CASA SEGURO) Este programa
reembolsa la tarifa del taxi o del transporte pUblico para nuestros empleados
para uso personal, fuera de la empresa. Safe Ride Home muestra nuestro
compromiso con el bienestary la seqguridad de nuestros empleados, a la

vez que promueve la importancia de las préacticas de consumo de alcohol
responsable.

PREMIO WRAPPY Recibimos el Premio WRAPPY Award 2015 por
Patrocinio Corporativo gracias a nuestro respaldo y dedicacion a SoberRide®,
el servicio gratuito de viajes en taxi del Washington Regional Alcohol Program
[WRAP, Programa de Alcohol Regional de Washington). El programa ofrece
viajes durante dias festivos clave para prevenir el manejo bajo la influencia
del alcohol en el area de Washington D. C. En 2015, SoberRide® proporciond
mas de 1.300 viajes y sumé el primer esfuerzo del Cinco de Mayo. (L)

PARTICIPACION DE LOS ACCIONISTAS Trabajamos orgullosamente
con nuestros colegas de la industria para compartir con los legisladores
nuestros esfuerzos de consumo de alcohol con responsabilidad. Entre

los ejemplos, se incluyen paneles coordinados por el Beer Institute para
debatir sobre las iniciativas de consumo de alcohol con responsabilidad

y un programa de anuncio de servicio publico con la National Association

of Broadcasters que invita a miembros del Congreso a crear mensajes de
responsabilidad para sus distritos durante las vacaciones

CAPACITACION DE VENTA MINORISTA RESPONSABLE

En Illinois, nos asociamos con restaurantes y asociaciones hoteleras
nacionales, estatales y locales para respaldar un mandato estatal reciente
sobre un programa que ofrecia descuentos para el programa de capacitacion
sobre alcohol ServSafe®y una serie de clases gratuitas en espanol.

CAPACITACION CHALLENGE & REFUSAL (DESAFiO Y

DENEGACION) Para ayudar a prevenir la venta a menores y adultos
alcoholizados, los empleados nuevos de Wine Rack, nuestra cadena de venta
minorista de vino en Canadé, deben tomar esta capacitacion de la Liquor
Control Board (Junta de Control del Licor) de Ontario. También se la repasa
con todos los empleados anualmente.

viajes gratuitos en Chicagoen la
noche de Aho Nuevo

I think in a lot of ways,

Pe(&om[ (CSPOnSibl'/l' refqtes
dfftcf'h( with dru’nkiwy al¢ahol .

—Jelan!

RESPONSIBILITY
starts with AMAQ_,

VIAJES SEGUROS
LA NOCHE DE ANO

! En relacion con la

celebracion de Afo
Nuevo Chi-Town Rising
New Year's Eve en
Chicago, nuestro equipo
de ventas proporciond
mas de 3.300 vales

de viajes gratuitos

para ayudara los
espectadores a celebrar
la responsabilidad en el
Ano Nuevo.

M



ACERCA DE ESTE INFORME Este informe resalta muchas de las iniciativas clave de nuestro programa Corporate
Social Responsibility (Responsabilidad Social Corporativa) durante el afio fiscal 2016 (desde el 1 de marzo de 2015
hasta el 29 de febrero de 2016). Tiene el objetivo de suministrar un resumen de nuestro compromiso con nuestro
programa CSR para nuestros inversores, clientes, empleados y otros grupos de accionistas.

Puede encontrar mas informacion acerca de nuestros esfuerzos de CSR en el sitio web www.constellationcsr.
comy en nuestro sitio web corporativo www.cbrands.com. Tenemos mas informacion acerca de los riesgos, la
administracion y el desempefo en relacién con nuestras emisiones de gases de efecto invernaderoy el uso del

agua disponible para el publico a través de nuestra presentacion al CDP (conocido anteriormente como el Carbon
Disclosure Project].

Puede encontrar méas informacion acerca de Constellation Brands, Inc. en www.cbrands.com y en nuestro Informe
anual para accionistas del ano fiscal 2016.

Constellation Brands, Inc.
207 High Point Drive, Building 100
Victor, New York 14564
1.888.724.2169
www.cbrands.com

Disfrute de nuestros productos con responsabilidad. © 2016 Constellation Brands Inc., Victor, NY



